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今日金评

百姓话语

近日印发的《关于进一步促进无偿献血工作健
康发展的通知》提出，各地应探索将无偿献血纳入社
会征信系统，建立个人、单位、社会有效衔接的无偿
献血激励机制，对献血者使用公共设施等提供优惠
待遇。“无偿献血纳入社会征信系统”引发热议。（11
月20日《彭城晚报》）

“无偿献血纳入社会征信系统”之所以引发热
议，就在于“赋予了献血者很多特权”。比如，使用收
费公共设施的时候是免费的，比如参加一些社会活
动会得到照顾，实施“献血者优先”。有人说：献血者
值得尊敬，但是社会应该是公平的，不该赋予“某一
个群体”特权。这样的说法似乎有道理，但是，也有钻
牛角尖的意味。

社会需要公平，但是美好的社会更需要导向，更
需要让“有爱的人”得到实惠，尽管在奉献爱心的时
候，他们想着的不是“为了索取”，不是“为了照顾”，
不是“为了特权”。

据国家卫生健康委员会此前发布的数据，截至

2019年6月，中国无偿献血人次和采血量连续20年增
长。2018 年，无偿献血人次接近 1500 万，采血量达到
2500万单位。这是值得可喜的事情。然而，也不得不面
对的是“血荒”的现实和无奈。由于汽车保有量的增加，
由于交通事故的多发，“血液需求量”也在不断增加，总
体而言“血液不能满足需要”是基本事实。血液，是营救
生命的“刚需产品”，这个“刚需产品”又不可能完全是

“商业产品”。“无血可用”是十分可怕的事情。只有人人
都愿意在义务献血上“献出一点爱”，才能保障生命的
安全。因此，义务献血是社会的倡导。

既然是社会的倡导，我们就应该让“有爱的人”看
到“美好结果”，让他们在社会上更有地位。这就是“无
偿献血纳入社会征信系统”的意义所在了。首先，这种
制度设计，让“有爱心的人”有了获得感，更愿意投身
义务献血事业；其次，这种制度设计，让“观望的人”有
了引导感，通过美好的游戏规则，激发更多人参与义
务献血的热情。

时代需要“热血沸腾”，“有爱的人”就该成为时
代宠儿。 郝冬梅

献血纳入征信，让“有爱的人”成为时代宠儿

漫画：朱慧卿

近日，华为折叠屏5G手机Mate X在华
为商城限量开售，售价为16999元。这个价格
是否已让普通人望而却步？别惊叹，下面还有
更夸张的——在“淘宝”上，有人报出了5万多
元至6万多元的二手交易价；甚至高的有人报
价12万元。网友惊呼，疯了吗？这是卖手机还
是卖车啊？（11月20日《现代金报》）

华为手机终于扬眉吐气了。国产手机能
够受到热捧，受到追逐，可以说是我们希望看
到的事情，国货当自强，华为手机给我们展示
了国货当自强的“中国力量”。加之，这款手机
本身就是限量版，价格高些也是可以理解的。
但是，当一款手机被炒到了数万元的时候，我
们需要追问的是：这是我们想看到的国货当
自强吗？这是我们想看到的经济繁荣吗？

在治理“炒房热潮”的时候，我们响亮提出
了“房住不炒”理念，意思十分简单，就是房子
是用来住的，不是用来炒的。其实，“房住不炒”
的理念同样适合手机，同样适合所有商品。所
有的商品都应该是“用的”而不该是“炒的”。

华为手机是国产品牌，我们需要为国产

品牌摇旗呐喊，需要为国产品牌的质量提升
鼓掌叫好。但是，任何事情都不应该走极端。
华为手机确实不错，但是再好的手机其基本
的属性都应该是“用的”，将手机炒到数万元，
已经不是“用的”了。固然，一些人可以从中获
取利益，但是最终这款炒到数万元的手机并
不能让所有“想赚钱的人”都如愿以偿。

从“炒鞋子”到“炒裙子”，从“炒房子”到
“炒手机”，最终被炒糊的都会是健康的市场。
而且对于品牌来说，炒出来的都不是健康的
市场，最终会害了品牌的美誉度。

有业内专家表示，折叠屏手机应用了很
多新的技术和零部件，装配难度大，测试要求
高，并且很多关键的零部件产能也比较有限，
使得折叠屏手机的产能提升也受到了限制。
但盲目炒作价格，对品牌并非益事。折叠形态
更像技术展示和极客追求，是少数消费者尝
鲜的产品。消费者的心理预期被大大抬高后，
如果消费体验和价格的差距过大，会引发吐
槽而影响产品声誉。

一部手机被炒到数万元，不是健康的“国
货当自强”。 郭元鹏

“不饮趵突泉，空负济南游”，这是天下第
一泉饮用水包装袋上的一句推介语。近日，网
传趵突泉袋装饮用水18元一袋引发广泛关
注。据了解，这款饮用水取自泉水直饮点，上
市至少5年，价格是6元，主要卖的是可以重
复使用的包装袋，方便市民打水喝。（11 月 20
日《生活日报》）

网传趵突泉袋装饮用水 18 元一袋，在网
上引发广泛关注，有网友认为太贵了，当地监
管部门应该管一管。一袋550ml的趵突泉袋装
泉水，售卖价格不管是6元或是18元，相比同
规格普通瓶装水来说，确实都有点贵。笔者认
为，趵突泉袋装饮用水的价格，属于自主定
价，贵不贵该由市场说了算，而真正需要监管
的，则是饮用水的质量问题。

俗话说，有需求就有市场。不少游客对饮
用趵突泉水有需求，景区利用趵突泉的水资
源，生产和销售趵突泉袋装饮用水无可厚非。
这种普通的文创产品，是景区增加经济收入
的商业行为，价格由景区自主定价，完全交给
市场来调节，物价等监管部门一般不会干预。
价格定得过高，如网传的18元一袋，如果大部

分游客认为太贵了喝不起，就不会去购买趵
突泉袋装饮用水产品，而会选择自带水杯、饮
用水瓶等盛水工具，在景区里自行装趵突泉
水饮用。而景区卖不出去袋装饮用水时，便会
倒逼其降价促销，直到大部分游客认为价格
合适才会购买。

可以说，市场规律决定了商品价格的
合理性。如今，瓶装或袋装饮用水、矿泉水
市场上，既有中高档也有低档的，品牌和种
类五花八门，价格从 1 元到几十元不等，购
不购买的选择权，掌握在消费者手中。6 元
一袋的袋装趵突泉水，尽管价格不便宜，但
没有违反价格法，只要明码标价售卖，“一
个愿打一个愿挨”，物价等监管部门也不应
该强行干预。

然而，价格管不了，不是说对趵突泉袋装
饮用水的产品质量也放任不管。笔者认为，
当地食药监、市场监察等相关监管部门应当
主动作为，认真履行职责，从生产、储存、销
售等各个环节，加大对趵突泉袋装饮用水的
监管力度，确保消费者高价买到的是货真价
实的趵突泉水，从而保障消费者的合法权益
不受侵犯。 丁家发

一部手机炒到数万元，不是健康的“国货当自强”

趵突泉水18元一袋？贵不贵市场说了算

要保研先改名
带来的两个启示

有一个汉字，左边一个“由”，右边一个“页”，用了
拼音、五笔输入法，都打不出。它的繁体字：頔，倒是可
以打出来的。宁海严女士的女儿，在上海念大四，马上
就要保送研究生了。原本是一件很高兴的事，但学校
在向“学信网”推荐过程中却发现，这个名字没法录入
系统。怎么办？这段时间，严女士被女儿的这个名字折
腾得够呛。（11月20日《钱江晚报》）

在现代汉语词典里，对于“頔”字做了解释：美好，多
用于人名。然而对于严女士和她的女儿来说，用这个字
当了自己的名字，却实在有点美好不起来。女儿获得了
学校保送研究生的资格，这当然是大好事情，难得的机
会，但是在学校准备把她的资料报到“学信网”时，发现
无论如何电脑都打不出这个字来。无法把当事人的姓名
输入“学信网”，意味着无法完成推荐程序，也就意味着
无法进行后面的各项保送工作，保送极有可能要泡汤。

当事人着急，当事人的父母更着急，因为这个名
字是孩子出生时父母帮起的，如果因为无法录入电脑
而错过了这次保送研究生的机会，极有可能影响到孩
子未来的发展。于是这位母亲想到了给孩子改名，但
是按照相关政策的规定，在校学生是不能改名的，公
安部门也没有办法。事情似乎陷入了死胡同，在百般奔
波，历经曲折之后，最后才找到了一个或许可行的方
案，那就是学校学籍信息里如果打不出严女士女儿的
名字，可以用拼音、符号代替，那学信网注册时，也用相
同的符号、拼音代替就可以了。

这件事算是有了一个解决办法，但是通过这件事带
给我们的启示，或者说教训，却值得我们认真汲取。在给
孩子起名字的时候，还是要尽量避开生僻字，不要为了
追求标新立异而故意选用生僻字给孩子当名字，否则即
便在孩子小时候的影响看不出来，但是随着孩子长大，
需要更多地参与社会、经济生活的时候，困扰和麻烦就
会接踵而至，而这本来是完全可以避免的。

第二个启示，就是一些部门、单位、组织，应该对自己
的汉字录入系统进行扩容。严女士女儿的名字，在户口
簿、身份证上都是可以输入的汉字，但是在银行、医院、学
校等等机构单位的电脑系统，却无法录入。而按照相关工
作人员的说法，常用汉字6000多个，但公安这个系统里录
入汉字有7万多个，所以严女士女儿的户口簿、身份证才
可以录入她的姓名。那么其他的单位、机构，为什么不能
采用和公安部门一样的汉字录入系统呢？ 苑广阔
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