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都市圈
XIANDAIJINBAO

本报讯（记者 陈善君）购车按揭贷款的陈先
生，一年后想早点还清贷款，于是联系当初为他办
理车辆按揭贷款服务的公司沈经理，将剩余的7万
多元贷款全部打到沈经理指定的账户里，然而三个
月过去了，沈经理却迟迟没有还到银行办理清贷。

11月22日，记者将此事进行报道。报道当天中
午，好消息传来，办理按揭贷款服务的“颖宝汽车”沈
经理通过网上转账，将7万多元钱全部退还给了陈
先生。陈先生当即向记者表示感谢。

11月22日，本报《还清车贷全款后，为何仍遭银
行催款？》报道见报后，中午12点多，记者先后接到
了陈先生和沈经理电话，表示7万多元钱已经全部
退还。

陈先生说，11月21日，记者采访完之后，他接到
了沈经理的电话，说会退钱。第二天，报道见报后，沈
经理通过网上，将7万多元钱退回给陈先生。陈先生
也记者发来转账记录。

“万分感谢，没有你们报社记者我不知道怎么办
才好。”陈先生说，接下去他打算通过正规程序将贷款
还上，然后到老家买房结婚，以后还是会来宁波工作。

做按揭服务的“颖宝汽车”沈经理也给记者打来
电话，表示钱已经退回给了陈先生，但他表示自己有
损失，因为给予车商的返利8000元钱，车商不给退，
并且车商在圈内还说他坏话。为此，记者与意超汽车
销售公司负责人杨先生进行联系。

杨先生表示，现在他们已经不合作，但之前合作
的时候，“颖宝汽车”沈经理是给他们有返利，返利本
身是很正常的，但并没有沈先生说的8000元那么
多，实际只有4000多元，而且并没有约定，如果客户
提前还清贷款就要退返利。

针对这一问题，杨先生表示，沈经理可以拿着合
同等相关证据找他说理，以证据说话。对此，沈经理
表示可以，并希望杨先生别再说损害他的话。记者也
希望他们能够进一步协调处理好这个问题。

■《还清车贷全款后，为何仍遭银行催款？》后续

报道见报当天中午
按揭服务公司将7万多元退还客户

给小金鱼配个水草窝，给蒲草搭上小茶盏

园艺产品变得越来越“场景化”

220位名医现场坐诊
开放7000个预约号

甬城将举办首届
健康养生产业博览会

11月25日，记者从2019中国（宁波）
健康养生产业博览会新闻通气会上获
悉，在全市加快推进健康中国行动和健
康浙江建设之际，博览会将于12月6日-
8日在市国际会展中心举行，这是我市首
次举办此类大规模博览会。据介绍，博览
会将在会展中心 1 号-3 号馆举行，整个
展馆面积约2万平方米。1号馆展示我市
卫生健康事业发展历程和健康宁波建设
成果；2号馆则是宁波中医药健康养生产
业发展情况展示；3号馆主要是健康养生
服务、食品药品、健康食材、全民健身产
品和商贸交易等活动。

□记者 陆麒雯 通讯员 陈琼

值得一提的是，本次博览会的中医
药板块独具特色。在2号馆门口将立“药
行街”牌楼，内部按中医药传统特色街区
设计布局，融入中国传统建筑元素，营造
浓郁的中医药文化氛围。内设综合（专
科）医院板块、传统特色学科板块、基层
医疗机构中医馆板块、民营中医医疗机
构板块、中药药企板块和中医药展示厅
（博物馆）。参展单位学科包括全市10家
公立中医医院、全市7家全国综合医院
（妇幼保健院）中医药工作示范单位、全
市董氏儿科、宋氏妇科、钟氏内科、劳氏
伤科和寿全斋中药等5家市中医药传统
特色学科、全市21家四星级以上基层医
疗机构中医馆、全市6家上规模、连锁经
营、品牌影响大的民营中医医疗机构，以
及5-6家省内外著名中药饮片企业参加
中医药板块的展示活动。

在1号馆中央设活动配套区，用于
举办开幕式、颁奖典礼及多个专项活动，
目的是推动学术交流、普及中医药知识、
传播中医药文化。组织举办膏方传承创
新论坛、全国中医药文创产品设计大赛
颁奖典礼、中医医疗保健养生论坛、中医
药适宜技术科普讲座、中药知识系列讲
座、中医传统文化运动展示等活动。

届时还将组织全市中医大型义诊活
动，现场会有220名中医药专家在各单
位展位上为参展群众进行预约义诊活
动，开放7000个预约号，挂号通知请关
注公众号“宁波健康博览会”。

在中医药知识科普部分，2号馆周边
将建中医药宣传展示墙。主要展示宁波
中医药历史文化、宁波中医药发展概况
和发展规划。中医药展示厅还将展示宁
波市中医药历史沿革、中医药文化渊源、
历代中医药名家名人，以及中医药古籍、
标本、器具等。此外，现场还吸引了100
多家企业参展，以优惠的价格展卖健康
养生服务产品、食品药品、健康食材、全
民健身产品等，特别是在2号展馆组织
开展宁波市扶贫地区优质农产品特卖专
柜，以特价供应参会的市民。

从12月6日下午开始将陆续推出健
康养生讲座，主要有宁波市中医院董幼
祺主讲的《育儿须知》；洪波主讲的《中医
养生：药膳与食疗》；王杰主讲的《野山参
的鉴别》；余伟方主讲的《冬虫夏草的鉴
别与应用》和中国科学院大学宁波华美
医院傅厚道主讲的《常用养生中药》等，
市民都可以旁听。

“苔藓本身就很自然风，种在茶具里会有一种禅
意。放在家里或者办公室很有意境，比单纯养一盆花
有味道多了。”正在挑选心仪盆栽的市民邱女士告诉
记者，她是这家店的常客，虽然店里的东西并不便
宜，但她看重的不光是植物本身，还有经过器皿搭配
后营造出来的那种格调和氛围。

经过搭配打造，让园艺产品拥有展现“现场化”
的功能从而带热销售，这种模式现在越来越受到大
众欢迎。例如前几年就开始流行的微型植物景观，
尽管价格不菲却热销至今。业内人士华悦悦告诉记
者，“场景式”园艺产品的走红，和宁波消费者的审

美需求不断提升有直接关系，甚至也因此推动了产
业向更高品质发展，使得相关产品的消费有了明显
分层。

“一方面，消费者审美情趣的提升对意愿商品提
出了更多要求，品质较高的相关产品便应运而生。另
一方面部分产业也因此而改变。在传统印象中，花鸟
市场是一个提供最基础的花木销售的场所。但随着
消费者不断提升的需求，也直接影响和带动了这其
中很多零售商家转型升级，将产品做得精致美观。同
时这一改变又反过来影响到了更多消费者，从而形
成一个良性循环。”

“场景式”园艺产品走红，与消费者审美需求有关

一盆塑料盆装的小月季，售价15元，换上一个藤编篮售价35元，因为显得有欧式风；一条小金鱼
售价1元，装进打扮过的小玻璃瓶里，售价至少30元，因为你买下的不只是金鱼还有它的生活场景。
近日，记者在多家花鸟市场里看到，不少园艺商品被打造得越来越“场景式”，尽管价格因此上涨了几
倍，但消费者似乎更愿意买单。 □记者 黎莉 文/摄

记者在天胜花鸟市场的一家商户里看到，店里
陈列着大大小小的开放式玻璃缸，缸里摆放着各种
石料或树根状的木料，上点缀着各色绿植、多肉或水
草。一些缸里还被注入或深或浅的水，几尾小鱼正穿
梭在水中，使得整个玻璃缸看起来就像一个迷你的
湿地。

此外，在玻璃缸上有一根灯管，据店主介绍，灯
管的作用是模仿日光，只要开着灯就可以让缸里的
植物进行光合作用，此外配套的净化系统也可以让
整个“湿地”保持洁净。有些玻璃缸还有雾化装置，让

“湿地”变得仙气缭绕。

记者发现，除了几个硬件，缸里的动植物配置都
是比较常见的品种：网纹草、苔藓、蒲草、蕨、迷你榕
树以及各类水草售价都不算太高。而在组合之后这
样的一个“微型湿地”的售价能到几千元。商家也坦
承，购买的消费者都是因为喜欢“湿地盆景”打造出
来的一种场景感。

除了这样的“大件”，在一些小花小草上，用“场景
式”点缀之后，销售效果也很出色。在一家主营微型盆
栽的店里，记者看到一块普通的苔藓种植在一个小茶
具里后，身价倍增。商家介绍，这样的小盆栽近来很受
欢迎，平均每天都有十几盆售出。

用“场景式”点缀后，园艺产品销售效果很出色

记者在花鸟市场看到的记者在花鸟市场看到的““场景化场景化””园艺产品园艺产品。。


